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DIe Marktforschung ist ein Teilbereich der empirischen So^ialforschung, in dem vor
allem allgemeine Marktcharakteristika und Marktent[icklungen so[ie
Kundenverhalten erforscht [erden
 
WaW machX ein MarkXforWcher_in?
 
ʃhnlich [ie ein So^ialforscher_in, formuliert der Marktforscher_in eine
Forschungslʳcke oder Problem, sucht sich demnach ein geeignetes
Untersuchungsdesign mit (Daten)-Erhebungsinstrument und Stichprobengrʯ�e aus
und fʳhrt diese aus. Anschlie�end [erden die Daten kodiert und editiert, damit
diese anal]siert und interpretiert [erden kʯnnen. Let^tlich [erden die
Forschungsergebnisse prʞsentiert. Darʳber hinaus bieten
Marktforschungsunternehmen Handlungsempfehlungen und Beratungen an. 
 
Markforscher_innen arbeiten dabei meistens im Team. Du bist dann ^.B. spe^iell
^ustʞndig fʳr das Erarbeiten eines Untersuchungsdesigns, der Datenerhebung oder
der Datenaus[ertung. Hier kannst du dich ^um Projektmanager oder
Researchmanager hocharbeiten.

Welche VoraYWWeX^Yngen fʳr den BerYf alW MarkXforWcher_in gibX eW?
 
Ein abgeschlossenes Hochschulstudium in den Bereichen So^ial[issenschaften, Kommunikations[issenschaften, Ps]chologie oder
Wirtschafts[issenschaften u.a. ist meistens ʳblich, da fundierte Kenntnisse der Methoden und Tools, die du in der quantitativen und
qualitativen Forschung erlernst,  vorausgeset^t [erden. 
 
Be^Yg ^Ym So[i-SXYdiYm
 
Es besteht ein gro�er Zusammenhang ^[ischen deinem SoWi- Studium und dem Beruf des/der Marktforscher_in, da du die
grundlegenden Theorien beherrschst. Du hast bereits gelernt Forschungslʳcken ^u erkennen und kannst diese mithilfe von quantitativen und
qualitativen Methoden der So^ialforschung nachgehen. Somit bist du bestens mit den [issenschaftlichen Standards vertraut. Darʳber
hinaus gibt es an unserer Fakultʞt Seminare, die sich auf die Datenerhebung oder Datenaus[ertung fokussieren und dir ^eigen, [ie du die
verschiedenen Programme ^ur Erhebung und Aus[ertung einset^t.
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INTERESSIERT MICH 
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